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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА МОДУЛЯ Разработка фирменного стиля 
 

1.1. Аннотация содержания модуля   

Модуль направлен на совершенствование профессиональных компетенций бакалавра сервиса. 
Знания умения и навыки, полученные в ходе освоения модуля, позволяю разрабатывать решения 
для фирменного стиля компаний. 

1.2. Структура и объем модуля  
Таблица 1 

№ 
п/п Перечень дисциплин модуля в последовательности их освоения  

Объем дисциплин модуля 
и всего модуля в зачетных 

единицах 

1  Разработка фирменного стиля  3 

ИТОГО по модулю: 3 

1.3.Последовательность освоения модуля в образовательной программе 
Пререквизиты модуля 1. Графическое обеспечение рекламного 

продукта 

Постреквизиты и кореквизиты 
модуля 

Не предусмотрены 

 

 

1.4. Распределение компетенций по дисциплинам модуля, планируемые результаты 
обучения (индикаторы) по модулю  
 

Таблица 2 

Перечень 
дисциплин 

модуля 

Код и наименование 
компетенции 

Планируемые результаты обучения 
(индикаторы)  

1 2 3 

Разработка 
фирменного 
стиля 

ОПК-2 - Способен 
применять методы сбора, 
анализа и интерпретации 
данных и составлять и 
оформлять документы и 
отчеты по результатам 
профессиональной 
деятельности 

З-1 - Кратко изложить основные 
характеристики методов сбора, анализа и 
интерпретации данных, значимых для своей 
профессиональной области задач 

У-1 - Определять оптимальные методы для 
сбора, анализа и интерпретации данных в 
профессиональной области 

Д-1 - Проявлять аналитические умения; 
способность к поиску новой информации 
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ПК-1 - Способен 
применять 
технологические 
новации и современное 
программное 
обеспечение в сфере 
сервиса 

З-5 - Специальные программы и сервисы 
позволяющие осуществлять разработку и 
создание продуктов в сфере дизайна и 
рекламы 

У-2 - На основе анализа проблемы и 
имеющихся данных, подбирать программы 
и сервисы, позволяющие осуществлять 
разработку и создание продуктов в сфере 
дизайна и рекламы 

ПК-13 - Способен 
проектировать, создавать 
и /или продвигать 
эффективный 
рекламный, 
художественный 
продукт, основанный на 
применении 
инновационных 
технологий 

З-1 - Особенности визуального восприятия, 
средства визуального языка, методы 
психологического воздействия на 
потребителя 

З-2 - Правовые, этические и эстетические 
аспекты создания рекламных, 
художественных объектов 

З-3 - Методы сбора и анализа информации, 
проведения исследований в процессе 
проектирования и создания визуального 
продукта 

З-4 - Виды продуктов и услуг в сфере 
дизайна и рекламы, основные этапы 
разработки рекламного, художественного 
продукта требования к их формированию и 
оценке эффективности 

З-5 - Основные критерии и формулы оценки 
эффективности рекламных мероприятий, 
продуктов 

З-6 - Информационно-программное 
обеспечение для разработки, создания, 
продвижения проектов, продуктов в сфере 
дизайна и рекламы 

У-2 - Проводить анализ на соответствие 
психологическим и социокультурным, 
правовым законам и нормам 

У-3 - Определять цели, задачи, методы и  
средства для создания рекламного и 
дизайнерского продукта 

У-5 - Находить нестандартные, креативные 
решения для создаваемых продуктов в 
соответствии с пожеланиями заказчиков 

У-6 - Выбирать и применять современное 
информационно-программное обеспечение 
для создания, разработки и продвижения 
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проектов, продуктов в сфере дизайна и 
рекламы 

П-1 - Разрабатывать создавать визуальную 
коммуникацию в соответствии с законами 
восприятия и методами воздействия на 
потребителя, правовыми нормами на основе 
требований заказчика 

П-2 - Экспертной оценки дизайнерских и 
рекламных продуктов 

П-3 - Применять средства и методы дизайн-
технологий для выполнения проектов в 
сфере дизайна и рекламы 

Д-1 - Проявлять аналитические умения, 
критическое и логическое мышление. 

Д-2 - Демонстрировать желание и 
способность к поиску новых знаний и 
обучению 

Д-3 - Готовность к порождению 
принципиально новых необычных идей, 
решений отклоняющихся от традиционных 
или принятых схем 

 
1.5. Форма обучения 
Обучение по дисциплинам модуля может осуществляться в очной и заочной формах. 



 

 

 

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ   
Разработка фирменного стиля 

 
 

Рабочая программа дисциплины составлена авторами: 
 
 

№ п/п Фамилия Имя Отчество Ученая степень, 
ученое звание Должность Подразделение 

 
1 Аплеснина Ольга 

Ивановна 
без ученой 
степени, 

высококвалифици
рованный 

специалист 

Доцент культурологии и 
дизайна 

2 Булатова Анастасия 
Васильевна 

кандидат 
философских 

наук, без ученого 
звания 

Доцент культурологии и 
дизайна 

 
Рекомендовано учебно-методическим советом института Уральский гуманитарный институт 
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1. СОДЕРЖАНИЕ И ОСОБЕННОСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ  
Авторы:  

 Аплеснина Ольга Ивановна, Доцент, культурологии и дизайна 
 Булатова Анастасия Васильевна, Доцент, культурологии и дизайна 

1.1. Технологии реализации, используемые при изучении дисциплины модуля 
 

 Традиционная (репродуктивная) технология 
 Разноуровневое (дифференцированное) обучение  

o Базовый уровень 
 
*Базовый I уровень – сохраняет логику самой науки и позволяет получить упрощенное, но верное и полное 

представление о предмете дисциплины, требует знание системы понятий, умение решать проблемные ситуации. Освоение 
данного уровня результатов обучения должно обеспечить формирование запланированных компетенций и позволит 
обучающемуся на минимальном уровне самостоятельности и ответственности выполнять задания; 
Продвинутый II уровень – углубляет и обогащает базовый уровень как по содержанию, так и по глубине проработки 
материала дисциплины. Это происходит за счет включения дополнительной информации. Данный уровень требует умения 
решать проблемы в рамках курса и смежных курсов посредством самостоятельной постановки цели и выбора программы 
действий. Освоение данного уровня результатов обучения позволит обучающемуся повысить уровень самостоятельности 
и ответственности до творческого применения знаний и умений. 
 

1.2. Содержание дисциплины 

 

Таблица 1.1 

Код 

раздела, 
темы  

Раздел, тема 
дисциплины* Содержание  

1 Фирменный стиль 
Фирменный стиль, графический комплекс, графическое 
сопровождение. Особенности и методики создания стиля. 
Концепция создания стиля. Целесообразность стиля. 

2 
Работа с заказчиком над 
разработкой фирменного 

стиля 

Роль технического задания (брифа). Составление технического 
задания. Роль авторского права. Договор на разработку 
фирменного стиля. Договор и техническое задание. Отношения 
дизайнера и заказчика. Трудности и ошибки. Поэтапный 
процесс работы дизайнера. 

3 
Знаки, символы, шрифты, 

логотипы, цвет и стиль 

Знак. Иконический знак. Пиктограмма. Знаки индексы. Знаки 
символы.Эмблемы. Гербы. Торговая марка. Логотип. 

Шрифты. Шрифтовые сочетания. Шрифтовые пары. 

Цветовые сочетания. 

Стилевые составляющие. 

4 
Разработка элементов 

фирменного стиля 

Элементы фирменного стиля. Деловая, рекламная, сувенирная 
часть фирменного стиля. Оригинальность работы. Этапы 
работы над фирменным стилем. Программное обеспечение для 
работы с изображениями. 

5 
Разработка брендбука, 

гайдлайна 
Роль брендбука. Гайдлайн - техническое руководство по 
использованию фирменного стиля. 

 



 

1.3. Направление, виды воспитательной деятельности и используемые технологии 
Таблица 1.2 

 

1.4. Программа дисциплины реализуется на государственном языке Российской Федерации . 

2. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ   

Разработка фирменного стиля 

Электронные ресурсы (издания)  

1. Колпащиков, Л. С.; Дизайн: три методики проектирования : учебно-методическое пособие.; РГПУ 
им. А. И. Герцена, Санкт-Петербург; 2013; http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=428259 
(Электронное издание) 

2. Елисеенков, Г. С.; Дизайн-проектирование : учебное пособие.; Кемеровский государственный 
институт культуры (КемГИК), Кемерово; 2016; http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=472589 

Направление 
воспитательной 

деятельности 

Вид 
воспитательной 

деятельности 

Технология 
воспитательной 

деятельности 
Компетенция Результаты 

обучения 

Профессиональн
ое воспитание 

проектная 
деятельность 

учебно-
исследовательск
ая, научно-
исследовательск
ая 

целенаправленна
я работа с 
информацией 
для 
использования в 
практических 
целях 

общение в 
социальных 
сетях и 
электронной 
почте в системах 
«студент-
преподаватель», 
«группа 
студентов-
преподаватель», 
«студент-
студент», 
«студент-группа 
студентов» 

Технология 
образования в 
сотрудничестве 

Технология 
«Портфолио 
работ» 

Технология 
формирования 
уверенности и 
готовности к 
самостоятельной 
успешной 
профессиональн
ой деятельности 

Технология 
самостоятельной 
работы 

Игровые 
технологии 
(креативные, 
имитационные, 
деловые, 
ролевые и др.) 

ПК-13 - Способен 
проектировать, 
создавать и /или 
продвигать 
эффективный 
рекламный, 
художественный 
продукт, 
основанный на 
применении 
инновационных 
технологий 

У-5 - Находить 
нестандартные, 
креативные 
решения для 
создаваемых 
продуктов в 
соответствии с 
пожеланиями 
заказчиков 



 

(Электронное издание) 

3. Бутакова, А. Д.; Фирменный стиль и его роль в успешном продвижении бренда. Анализ визуальной 
составляющей рекламных коммуникаций : монография.; Лаборатория книги, Москва; 2012; 
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=142857 (Электронное издание) 

4. Цыганков, В. А.; Фирменный стиль или корпоративная идентификация : учебное пособие.; ООО “Сам 
Полиграфист”, Москва; 2015; http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=488275 (Электронное 
издание) 

Печатные издания  

1. Туэмлоу, Э., Крутских, К.; Графический дизайн: фирменный стиль, новейшие технологии и 
креативные идеи; Астрель : АСТ, Москва; 2006 (7 экз.) 

2. Овчинникова, Р. Ю., Дмитриева, Л. М.; Дизайн в рекламе. Основы графического проектирования : 
учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям 070601 "Дизайн", 032401 
"Реклама".; ЮНИТИ, Москва; 2009 (5 экз.) 

3. Эльбрюнн, Б., Божук, С. Г., Баженова, Н. М.; Логотип; Нева, Санкт-Петербург; 2003 (13 экз.) 

4. Эвами, М.; Logo. Создание логотипов. Самые современные разработки : [пер. с англ.].; Питер, Санкт-
Петербург [и др.]; 2009 (3 экз.) 

5. Панкина, М. В.; Основы методологии дизайн-проектирования : учебное пособие для студентов вуза, 
обучающихся по направлению подготовки 54.03.01, 54.04.01 "Дизайн".; Издательство Уральского 
университета, Екатеринбург; 2020 (15 экз.) 

Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы 

1. ЭБС "Лань" Издательство "Лань" http://e.lanbook.com/ 

2. eLibrary ООО Научная электронная библиотека http://elibrary.ru 

Материалы для лиц с ОВЗ  

 Весь контент ЭБС представлен в виде файлов специального формата для воспроизведения 
синтезатором речи, а также в тестовом виде, пригодном для прочтения с использованием экранной лупы 
и настройкой контрастности. 

 

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 

Социальная сеть https://www.pinterest.ru/ 

Хабр https://habr.com/ru/flows/design/ 

Behance https://www.behance.net/ 

Сайт о графическом дизайне https://abduzeedo.com/ 

3. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Разработка фирменного стиля 

Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным 
оборудованием и программным обеспечением 

Таблица 3.1 



 

№  
п/п 

Виды занятий Оснащенность специальных 
помещений и помещений для 

самостоятельной работы 

Перечень лицензионного 
программного обеспечения.  

Реквизиты подтверждающего 
документа 

1 Лекции Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов 

Рабочее место преподавателя 

Доска аудиторная 

Периферийное устройство 

Оборудование, 
соответствующее требованиям 
организации учебного 
процесса в соответствии с 
санитарными правилами и 
нормами 

Подключение к сети Интернет 

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM 

2 Практические занятия Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов 

Рабочее место преподавателя 

Доска аудиторная 

Периферийное устройство 

Оборудование, 
соответствующее требованиям 
организации учебного 
процесса в соответствии с 
санитарными правилами и 
нормами 

Подключение к сети Интернет 

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM 

3 Консультации Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов 

Рабочее место преподавателя 

Доска аудиторная 

Периферийное устройство 

Оборудование, 
соответствующее требованиям 
организации учебного 

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM 



 

процесса в соответствии с 
санитарными правилами и 
нормами 

Подключение к сети Интернет 

4 Текущий контроль и 
промежуточная 
аттестация 

Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов 

Рабочее место преподавателя 

Доска аудиторная 

Периферийное устройство 

Оборудование, 
соответствующее требованиям 
организации учебного 
процесса в соответствии с 
санитарными правилами и 
нормами 

Подключение к сети Интернет 

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM 

5 Самостоятельная 
работа студентов 

Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов 

Персональные компьютеры по 
количеству обучающихся 

Оборудование, 
соответствующее требованиям 
организации учебного 
процесса в соответствии с 
санитарными правилами и 
нормами 

Подключение к сети Интернет 

CorelDRAW Graphics Suite X8 
Education Lic (5-50) 

Adobe Acrobat Professional 2017 
Multiple Platforms 

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM 

 

 


