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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА МОДУЛЯ Основы SMM

1.1. Аннотация содержания модуля  

Теоретический модуль, в ходе которого формируются представления об особенностях 
продвижения проектов в социальных медиа, инструментах, с помощью которых такое продвижение 
возможно, а также о способах обработки и трактовки получаемой статистической информации. 
Модуль способствует дополнению знаний, полученных при участии в проектных практикумах.

1.2. Структура и объем модуля 
Таблица 1

№ 
п/п Перечень дисциплин модуля в последовательности их освоения 

Объем дисциплин модуля 
и всего модуля в зачетных 

единицах

1 Основы SMM  3

ИТОГО по модулю: 3

1.3.Последовательность освоения модуля в образовательной программе
Пререквизиты модуля 1. Экономические и правовые аспекты 

профессиональной деятельности

Постреквизиты и кореквизиты 
модуля

1. Проектный практикум «Комплексное 
продвижение в социальных медиа» - А

1.4. Распределение компетенций по дисциплинам модуля, планируемые результаты 
обучения (индикаторы) по модулю 

Таблица 2

Перечень 
дисциплин 

модуля

Код и наименование 
компетенции

Планируемые результаты обучения 
(индикаторы) 

1 2 3

Основы SMM ОПК-2 - Способен 
применять методы сбора, 
анализа и интерпретации 
данных и составлять и 
оформлять документы и 
отчеты по результатам 
профессиональной 
деятельности

З-1 - Кратко изложить основные 
характеристики методов сбора, анализа и 
интерпретации данных, значимых для своей 
профессиональной области задач

У-1 - Определять оптимальные методы для 
сбора, анализа и интерпретации данных в 
профессиональной области
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П-2 - Проводить, применяя методы, сбор и 
анализ данных, характерных для своей 
профессиональной области, и представлять 
их интерпретацию в форме научного 
доклада (сообщения)

Д-1 - Проявлять аналитические умения; 
способность к поиску новой информации

ПК-7 - Способен 
учитывать эффекты и 
последствия своей 
профессиональной 
деятельности, следуя 
принципам социальной 
ответственности

У-2 - Определять оптимальные методы для 
анализа  больших объемов  информации

П-1 - Осуществлять  поиск корректных 
творческих приемов при сборе, обработке и 
распространении информации в 
соответствии с общепринятыми 
стандартами и законами в области средств 
массовой информации

ПК-9 - Способен 
участвовать в проектной 
деятельности по 
созданию концепций 
медиапроектов и их 
реализации

З-1 - Характеризовать основы проектной 
деятельности по созданию концепций 
медиапроектов

З-2 - Различать  современные технические 
средства и технологии для создания 
медийных продуктов

У-2 - Выделять ключевые моменты в 
исходном материале для последующего 
использования в новом продукте

П-1 - Разрабатывать модель реализации 
концепции медиапроектов

Д-1 - Определять приоритетные задачи

1.5. Форма обучения
Обучение по дисциплинам модуля может осуществляться в очной формах.



РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ  
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1. СОДЕРЖАНИЕ И ОСОБЕННОСТИ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 
Авторы: 

 Плеханова Елизавета Константиновна, Ассистент, медиакоммуникаций
1.1. Технологии реализации, используемые при изучении дисциплины модуля

 Традиционная (репродуктивная) технология
 Разноуровневое (дифференцированное) обучение 

o Базовый уровень

*Базовый I уровень – сохраняет логику самой науки и позволяет получить упрощенное, но верное и полное 
представление о предмете дисциплины, требует знание системы понятий, умение решать проблемные ситуации. Освоение 
данного уровня результатов обучения должно обеспечить формирование запланированных компетенций и позволит 
обучающемуся на минимальном уровне самостоятельности и ответственности выполнять задания;
Продвинутый II уровень – углубляет и обогащает базовый уровень как по содержанию, так и по глубине проработки 
материала дисциплины. Это происходит за счет включения дополнительной информации. Данный уровень требует умения 
решать проблемы в рамках курса и смежных курсов посредством самостоятельной постановки цели и выбора программы 
действий. Освоение данного уровня результатов обучения позволит обучающемуся повысить уровень самостоятельности 
и ответственности до творческого применения знаний и умений.

1.2. Содержание дисциплины

Таблица 1.1

Код

раздела, 
темы 

Раздел, тема
дисциплины* Содержание 

Р.1 Введение в маркетинг в 
социальных сетях

Сущность понятия, составляющие, назначение SMM. 
Многообразие профессий.

Р.2 Работа специалиста по SMM Самопрезентация специалиста.  Постановка целей, подготовка 
резюме. Поиск вакансий. Работа с переживаниями.

Р.3 Взаимодействие с 
аудиторией

Типы клиентов. Процессы взаимодействия. Документы. 
Статусы smm-менеджера. Продюсирование. Работа агентств. 
Работа с негативом, сообществом. Коммуникация.

Р.4 Инструменты работы

Уникальное торговое предложение. Целевая аудитория. 
Контент: стратегия, план, тематический план.  Тексты и 
визуальное сопровождение. Сервисы smm-специалиста. Сети и 
их функционал.

Р.5 Сети и их функционал. Инстаграм. Тикток. Вконтакте. Телеграм. Фэйсбук.

Р.6 Реклама в социальных сетях
Рекламный процесс. Блогеры. Кабинет Вконтакте. Кабинеты 
Инстаграм и Фэйсбук. Ретаргетинг и парсинг. Блогеры и 
бесплатное продвижение.

1.3. Направление, виды воспитательной деятельности и используемые технологии
Таблица 1.2

Направление 
воспитательной 

Вид 
воспитательной 

Технология 
воспитательной 

Компетенция Результаты 
обучения



1.4. Программа дисциплины реализуется на государственном языке Российской Федерации .

2. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

Основы SMM

Электронные ресурсы (издания) 

1. Акулич, М. В.; Интернет-маркетинг : учебник.; Дашков и К°, Москва; 2020; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573342 (Электронное издание)

2. Катаев, А. В.; Digital-маркетинг : учебное пособие.; Южный федеральный университет, Ростов-на-
Дону, Таганрог; 2020; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598669 (Электронное издание)

3. Катаев, А. В.; Интернет-маркетинг : учебное пособие.; Южный федеральный университет, Ростов-
на-Дону, Таганрог; 2018; https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499687 (Электронное издание)

4. Смолина, В. А.; SММ С НУЛЯ: секреты продвижения в социальных сетях : научно-популярное 
издание.; Инфра-Инженерия, Москва, Вологда; 2019; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=564678 (Электронное издание)

5. Ермолова, Н., Н., Нарциссова, Н.; Продвижение бизнеса в социальных сетях Facebook, Twitter, 
Google+ : практическое пособие.; Альпина Паблишер, Москва; 2016; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=279818 (Электронное издание)

6. Сенаторов, А., А.; Telegram: как запустить канал, привлечь подписчиков и заработать на контенте : 
практическое руководство.; Альпина Паблишер, Москва; 2018; 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=570463 (Электронное издание)

Печатные издания 

1. , Сухов, С.; Интернет-маркетинг на 100%; Питер, Санкт-Петербург [и др.]; 2016 (1 экз.)

2. Кульпин, С. В., Попов, Е. В.; Структура и содержание интернет-маркетинга : учебное пособие.; 
Издательство Уральского университета, Екатеринбург; 2020 (84 экз.)

Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы

деятельности деятельности деятельности

Формирование 
информационно
й культуры в 
сети интернет

проектная 
деятельность

Технология 
проектного 
образования

ПК-9 - Способен 
участвовать в 
проектной 
деятельности по 
созданию 
концепций 
медиапроектов и их 
реализации

З-1 - 
Характеризовать 
основы проектной 
деятельности по 
созданию 
концепций 
медиапроектов

З-2 - Различать  
современные 
технические 
средства и 
технологии для 
создания 
медийных 
продуктов



ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://biblioclub.ru/

ЭБС IPR Books https://www.iprbookshop.ru

Материалы для лиц с ОВЗ 

Весь контент ЭБС представлен в виде файлов специального формата для воспроизведения 
синтезатором речи, а также в тестовом виде, пригодном для прочтения с использованием экранной лупы 
и настройкой контрастности.

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

ООО Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU http://elibrary.ru/

Научная электронная библиотека «КиберЛенинка»

3. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основы SMM

Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным 
оборудованием и программным обеспечением

Таблица 3.1

№ 
п/п

Виды занятий Оснащенность специальных 
помещений и помещений для 

самостоятельной работы

Перечень лицензионного 
программного обеспечения

1 Лекции Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Периферийное устройство

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

Office 365 EDUA3 ShrdSvr ALNG 
SubsVL MVL PerUsr B Faculty EES

2 Практические занятия Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Периферийное устройство

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

Office 365 EDUA3 ShrdSvr ALNG 
SubsVL MVL PerUsr B Faculty EES

Adobe Acrobat Professional 2017 
Multiple Platforms

3 Консультации Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 

Не требуется



соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

4 Текущий контроль и 
промежуточная 
аттестация

Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов

Рабочее место преподавателя

Доска аудиторная

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

Office 365 EDUA3 ShrdSvr ALNG 
SubsVL MVL PerUsr B Faculty EES

5 Самостоятельная 
работа студентов

Персональные компьютеры по 
количеству обучающихся

Подключение к сети Интернет

Office Professional 2003 Win32 
Russian CD-ROM

Office 365 EDUA3 ShrdSvr ALNG 
SubsVL MVL PerUsr B Faculty EES

Adobe Acrobat Professional 2017 
Multiple Platforms

Google Chrome, Mozilla Firefox
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