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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРАКТИК   
 

1.1.  Аннотация программы практик   
Основной целью этой практики является завершение формирования профессиональных 

компетенций студента с помощью проведения комплекса практических и научно-исследовательских 
работ и на их основе овладение профессиональной деятельностью на уровне, соответствующем 
квалификации «Магистр» по направлению «Реклама и связи с общественностью». Преддипломная 
практика проходит на предприятиях-партнерах программы или других предприятиях, сотрудничающих с 
институтом, допускается прохождении практики в Центре коммуникационных технологий школы 
ГУиПИнЭУ, при необходимости на кафедре. Она предназначена для сбора материала по выпускной 
квалификационной работе. Студент направляется на предприятие или в структуры университета в 
соответствии с выбранной темой ВКР. Практика проходит в индивидуальной форме. Студенты работают 
с куратором практики от организации и (или) представителем кафедры, включаясь в текущую 
деятельность предприятия, реализуя конкретные проекты и собирая эмпирический материал для ВКР. 
Студенты должны регулярно консультироваться с руководителем выпускной квалификационной работы, 
с целью подготовки ВКР на актуальном для отрасли уровне. 

 
1.2.Структура практик, их сроки и продолжительность  

Таблица 1. 

№ 
п/п 

Виды и типы практик 
 

Объем практик  

в неде 

лях     

в з.е. 

1. Производственная практика    

1.1  Производственная практика, преддипломная 10 15 

 Итого: 10 15 
 
 

1.3. Базы практик, форма проведения практик  
 

 
Таблица 2. 

42.04.01/33.03 PR и реклама в интернет-маркетинге 
 

№ 
п/п 

Виды и типы практик 

 

Форма проведения 
практики 

 

Базы практики 
 

1. Производственная практика  

1.1 Производственная практика, 
преддипломная 

Путем чередования, 
дискретно 
 

Практика проводится на 
основе договора(ов) в 
организации(ях), 
осуществляющей(щих) 
деятельность по профилю 
образовательной программы. 
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Практика проводится в 
структурных подразделениях 
университета. 
 
 

 
 

1.4. Процедура организации практик  
Порядок планирования, организации и проведения практик, структура и форма документов по 

организации практик и их аттестации регулируется отдельным положением. 
 
 
1.5. Перечень планируемых к формированию в процессе прохождения практик ре-

зультатов освоения образовательной программы – компетенций  
 
В результате освоения программ практик у обучающихся будут сформированы следующие 

компетенции:   
 

Таблица 3. 
42.04.01/33.03 PR и реклама в интернет-маркетинге 

 

№ 
п/п 

Виды и типы практик 

 

Компетенции 
 

1. Производственная практика  
1.1 Производственная практика, 

преддипломная 
ПК-ПО Способен решать задачи профессиональной 
деятельности в проектном формате для достижения 
заданной цели и создания уникального продукта, 
услуги или результата с заданным качеством в 
условиях ограниченности ресурсов (временных, 
финансовых, человеческих, информационных), 
осознавая свою роль и ответственность в проекте 
ПК-13 Способен разработать рекламную и PR-
кампании для предприятия в интернет-среде 
ПК-14 Способен правильно определять 
характеристики целевой интернет-аудитории 
ПК-15 Способен использовать весь инструментарий 
комплекса интернет-маркетинга в сфере рекламы и 
связей с общественностью 
ПК-16 Способен выявлять и учитывать особенности 
различных отраслей интернет-рынка при разработке 
PR и рекламных кампаний 
ПК-17 Способен выявлять и учитывать особенности 
клиентских рынков 
ПК-18 Способен эффективно использовать 
инструменты рекламы и связей с общественностью в 
интернет-среде 
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ПК-19 Способен донести рекламную идею до 
целевой аудитории с помощью современных 
инструментов PR и рекламы 
ПК-20 Способен руководить подготовкой и 
проведением веб-аналитических процедур и 
мониторинговых исследований в интернет-среде 
ПК-21 Способен выбирать методы анализа больших 
данных и применять их в соответствии с задачами 
предприятия 
 
 

 
 

2. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИК 
 
 
 

Таблица 4. 
42.04.01/33.03 PR и реклама в интернет-маркетинге 

 
№ 
п/п 

Виды и типы практик 

 

Перечень видов работ, связанных с будущей професси-
ональной деятельностью, выполняемых в период про-

хождения практик 

1. Производственная практика  
1.1 Производственная практика, 

преддипломная 
Авторский 
 
 
Деятельность в разных направлениях и областях наук 
 
Организационно-управленческий 
 
 
Проектно-аналитический, организационно-
управленческий, производственно-технологический 
 
Проектно-аналитический, научно-исследовательский 
 

 

3. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ПРАКТИК   

  
 
  
Электронные ресурсы (издания) 
  

42.04.01/33.03 PR и реклама в интернет-маркетинге 
 
Производственная практика 
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1. Акулич, М. В.; Интернет-маркетинг : учебник.; Дашков и К°, Москва; 2020; http://bib-

lioclub.ru/index.php?page=book&id=573342 (Электронное издание) 
2. Катаев, А. В.; Интернет-маркетинг : учебное пособие.; Издательство Южного 

федерального университета, Ростов-на-Дону|Таганрог; 2018; http://biblioclub.ru/in-
dex.php?page=book&id=499687 (Электронное издание) 

3. Ткаченко, Н. В., Дмитриева, Л. М.; Креативная реклама: технологии проектирования 
: учебное пособие.; Юнити, Москва; 2015; http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114422 
(Электронное издание) 

4. Судоргина, З., З.; Копирайтинг: тексты, которые продаются : практическое пособие.; 
Феникс, Ростов-на-Дону; 2014; http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=256458 
(Электронное издание) 

5. Котлер, Ф., Ф., Суханова, М.; Маркетинг от А до Я: 80 концепций, которые должен 
знать каждый менеджер : практическое пособие.; Альпина Паблишер, Москва; 2016; http://bib-
lioclub.ru/index.php?page=book&id=279742 (Электронное издание) 

 
Печатные издания 

 
Производственная практика 
 
 
Профессиональные базы данных, информационно-справочные системы 

 
Производственная практика 
 
1. Международная база цитирований Web of Science - 

https://apps.webofknowledge.com/ 
2. Международная база цитирований Scopus - https://www.scopus.com/ 
3. Электронный научный архив УрФУ - http://elar.urfu.ru/ 
4. Справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/ 
5. Научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/ 
6. Российская государственная библиотека (Москва) – РГБ http://www.rsl.ru/ 
7. Российская национальная библиотека (Санкт-Петербург) - http://www.nlr.ru/ 
8. Свердловская областная универсальная научная библиотека им. В.Г. Белинского 

http://book.uraic.ru/el_library 
 
Материалы для лиц с ОВЗ 
Весь контент ЭБС представлен в виде файлов специального формата для воспроизведения синтезатором речи, 

а также в тестовом виде, пригодном для прочтения с использованием экранной лупы и настройкой контрастности. 
 
 

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 
 
Производственная практика 
 
1. Федеральная служба государственной статистики - https://rosstat.gov.ru/ 
2. Яндекс.Метрика - https://metrika.yandex.ru 
3. Google Analytics - https://analytics.google.com/ 
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4. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИК 
 
 

Таблица 5 
42.04.01/33.03 PR и реклама в интернет-маркетинге 
 

№ 
п/п 

 

Вид практики 

 

 
Оснащенность организаций, 

предоставляющих места прак-
тики, оборудованием и техниче-

скими средствами обучения 

 

Перечень лицензионного про-
граммного обеспечения.  

Реквизиты подтверждающего 
документа 

1. Производственная практика Мебель аудиторная с 
количеством рабочих мест в 
соответствии с количеством 
студентов 
Рабочее место 
преподавателя 
Доска аудиторная 
Персональные компьютеры 
по количеству обучающихся 
Подключение к сети 
Интернет 
 

Vortex, версия 8.0 
CS6 Master Collection 6 Mul-
tiple Platforms Russian AOO 
License Level 1 
CorelDRAW Graphics Suite 
2017 Education Lic (5-50) 
Adobe Acrobat Professional 
2017 Multiple Platforms 
M365AppsForEnterpriseEDU 
ShrdSvr ALNG SubsVL MVL 
PerUsr 
 
 

 


