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1. СТРУКТУРА И ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ  Современные инструменты рекламы 
и связей с общественностью в Интернет

1. • Объем дисциплины в 
зачетных единицах

• 4

2. • Виды аудиторных занятий Лекции
Практические/семинарские занятия

3. • Промежуточная аттестация Зачет

• Контрольная работа • 1 4. • Текущая аттестация

• Домашняя работа • 1 

2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ (ИНДИКАТОРЫ) ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ Современные инструменты рекламы и связей с 
общественностью в Интернет

Индикатор – это признак / сигнал/ маркер, который показывает, на каком уровне 
обучающийся должен освоить результаты обучения и их предъявление должно подтвердить 
факт освоения предметного содержания данной дисциплины, указанного в табл. 1.3 РПМ-
РПД. 

Таблица 1

Код и наименование 
компетенции

Планируемые результаты 
обучения (индикаторы)

Контрольно-оценочные 
средства для оценивания 
достижения результата 

обучения по дисциплине
1 2 3

ПК-18 -Способен 
эффективно 
использовать 
инструменты рекламы 
и связей с 
общественностью в 
интернет-среде (PR и 
реклама в интернет-
маркетинге)

З-1 - Знать инструменты 
рекламы и связей с 
общественностью в интернет-
среде
П-1 - Эффективное 
использование инструментов 
рекламы и связей с 
общественностью в интернет-
среде
У-1 - Умеет подобрать 
оптимальный набор 
инструментов рекламы и связей 
с общественностью в интернет-
среде

Домашняя работа
Зачет
Контрольная работа
Лекции
Практические/семинарские 
занятия
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3. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В 
РАМКАХ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ В БАЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЕ 
(ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ КАРТА БРС)

3.1. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по дисциплине

1. Лекции: коэффициент значимости совокупных результатов лекционных занятий 
– 0.5

Текущая аттестация на лекциях Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Домашняя работа 2,7 50
Контрольная работа 2,16 50
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лекциям – 0.5
Промежуточная аттестация по лекциям – нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по лекциям 
– 0.5
2. Практические/семинарские занятия: коэффициент значимости совокупных 
результатов практических/семинарских занятий – 0.5
Текущая аттестация на практических/семинарских 
занятиях 

Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Работа на практических занятиях 2,17 100
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– 0.5
Промежуточная аттестация по практическим/семинарским занятиям–зачет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– 0.5
3. Лабораторные занятия: коэффициент значимости совокупных результатов 
лабораторных занятий –не предусмотрено
Текущая аттестация на лабораторных занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лабораторным 
занятиям -не предусмотрено
Промежуточная аттестация по лабораторным занятиям –нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
лабораторным занятиям – не предусмотрено
4. Онлайн-занятия: коэффициент значимости совокупных результатов онлайн-занятий 
–не предусмотрено
Текущая аттестация на онлайн-занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по онлайн-
занятиям -не предусмотрено
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Промежуточная аттестация по онлайн-занятиям –нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по онлайн-
занятиям – не предусмотрено

3.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации курсовой работы/проекта 
Текущая аттестация выполнения курсовой 
работы/проекта 

Сроки − семестр, 
учебная неделя

Максимальная 
оценка в баллах

Весовой коэффициент текущей аттестации выполнения курсовой работы/проекта– не 
предусмотрено
Весовой коэффициент промежуточной аттестации выполнения курсовой 
работы/проекта– защиты – не предусмотрено

4. КРИТЕРИИ И УРОВНИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ  

 
4.1. В рамках БРС применяются утвержденные на кафедре/институте критерии (признаки) 
оценивания достижений студентов по дисциплине модуля (табл. 4) в рамках контрольно-
оценочных мероприятий на соответствие указанным в табл.1 результатам обучения 
(индикаторам). 

Таблица 4
Критерии оценивания учебных достижений обучающихся 

Результаты 
обучения

Критерии оценивания учебных достижений, обучающихся на 
соответствие результатам обучения/индикаторам

Знания Студент демонстрирует знания и понимание в области изучения на 
уровне указанных индикаторов и необходимые для продолжения 
обучения и/или выполнения трудовых функций и действий, 
связанных с профессиональной деятельностью.

Умения Студент может применять свои знания и понимание в контекстах, 
представленных в оценочных заданиях, демонстрирует освоение 
умений на уровне указанных индикаторов и необходимых для 
продолжения обучения и/или выполнения трудовых функций и 
действий, связанных с профессиональной деятельностью.

Опыт /владение Студент демонстрирует опыт в области изучения на уровне 
указанных индикаторов.

Другие результаты Студент демонстрирует ответственность в освоении результатов 
обучения на уровне запланированных индикаторов.
Студент способен выносить суждения, делать оценки и 
формулировать выводы в области изучения.
Студент может сообщать преподавателю и коллегам своего уровня 
собственное понимание и умения в области изучения.

4.2 Для оценивания уровня выполнения критериев (уровня достижений обучающихся при 
проведении контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине модуля) используется 
универсальная шкала (табл. 5).

Таблица 5

Шкала оценивания достижения результатов обучения (индикаторов) по уровням 



6

Характеристика уровней достижения результатов обучения (индикаторов)
Шкала оценивания № 

п/п
Содержание уровня 

выполнения критерия 
оценивания результатов 

обучения
(выполненное оценочное 

задание)

Традиционная 
характеристика уровня

Качественная 
характеристи

ка уровня

1. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты в 
полном объеме, замечаний нет

Отлично 
(80-100 баллов) 

Высокий (В)

2. Результаты обучения 
(индикаторы) в целом 
достигнуты, имеются замечания, 
которые не требуют 
обязательного устранения

Хорошо 
(60-79 баллов)

Средний (С)

3. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты не в 
полной мере, есть замечания

Удовлетворительно 
(40-59 баллов)

Зачтено

Пороговый (П)

4. Освоение результатов обучения 
не соответствует индикаторам, 
имеются существенные ошибки и 
замечания, требуется доработка

Неудовлетворитель
но 

(менее 40 баллов)

Не 
зачтено

Недостаточный 
(Н)

5. Результат обучения не достигнут, 
задание не выполнено 

Недостаточно свидетельств 
для оценивания

Нет результата

5. СОДЕРЖАНИЕ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ

5.1. Описание аудиторных контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине 
модуля

5.1.1. Лекции

Самостоятельное изучение теоретического материала по темам/разделам лекций в 
соответствии с содержанием дисциплины (п. 1.2. РПД)

5.1.2. Практические/семинарские занятия
Примерный перечень тем
1. Цели, задачи преимущества интернет-рекламы. История интернет-рекламы
2. Баннерная реклама
3. Поисковая рекламы
4. Контекстная реклама
5. Email-маркетинг
6. История продвижения с помощью Интернет
7. Social Media Marketing.
8. Social Media Optimization
9. Поисковая оптимизация (SEO)
Примерные задания
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Ознакомьтесь с Ежегодным общероссийским исследованием российского рынка высоких 
технологий «Экономика Рунета 2018/ Цифровая экономика России 2018»8. Исследование 
показывает динамику проникновения (распространения) Интернета в России; анализирует 
факторы, оказывающие влияние на развитие Интернета в регионах Российской Федерации; 
характеризует развитие и дает оценку объемов и состояния основных российских 
интернетрынков в исследуемый период. Форма проведения занятия — проектная, групповая 
(3–5 человек). Основной вашей целью является создание презентации с основными тезисами о 
развитии интернет-рынка в России, визуализация информации, представление ее с помощью 
инфографики и т. д. Презентация может быть выполнена как в PowerPoint, так и в других 
аналогичных приложениях. Выполните следующие задания: 1. Выделите основные ключевые 
точки развития интернет-экономики и интернет-рынков за отчетный период. 2. 
Проанализируйте основные события на интернет-рынке. Какие сферы, сегменты затрагивают 
эти события? Выделите критерии, по которым данные события могут быть разделены. 
Составьте типологию этих событий (группировка событий по определенным критериям) с 
приведением краткого описания, статистических данных. 3. Проанализируйте статистическую 
информацию об интернет-рынке России. Какие рынки и сегменты выделены в отчете? 
Опишите кратко каждый из рынков, его особенности.

LMS-платформа − не предусмотрена

5.2. Описание внеаудиторных контрольно-оценочных мероприятий и средств 
текущего контроля по дисциплине модуля

Разноуровневое (дифференцированное) обучение.

Базовый

5.2.1. Контрольная работа
Примерный перечень тем
1. 1. Разработка стратегии продвижения в социальных сетях.
2. 2. Разработка рекомендации по поисковой оптимизации сайта под социальные медиа.
3. 3. Поисковая оптимизация сайта (на конкретном примере).
Примерные задания
Понять, какие цели и задачи стоят перед компанией.
Задачи  должны соответствовать конкретным критериям.
Проанализировать целевую аудиторию.
Выбрать подходящие социальные сети.
Составить контент-план.
Выбрать каналы анонсирования.
LMS-платформа − не предусмотрена

5.2.2. Домашняя работа
Примерный перечень тем
1. 1. Проанализировать эффективность баннерной рекламы (на конкретном примере).
2. 2. Проанализировать эффективность email-рекламы (на конкретном примере).
3. 3. Проанализировать эффективность поисковой рекламы (на конкретном примере)
4. 4. Проанализировать эффективность контекстной рекламы (на конкретном примере)
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5. 5. Проанализировать эффектность рекламной интернет-кампании (на конкретном 
при-мере)

Примерные задания
Необходимо разработать рекламную кампанию вашего интернет-проекта. Бюджет — 

500 тыс. руб. План рекламной кампании: 1. Объект рекламы, его характеристики, 
особенности. 2. Описание потенциального потребителя. 3. Обоснование вида(ов) 
используемой интернет-рекламы. 4. Список ключевых слов (для контекстной рекламы). 5. 
Макет баннера (для медийной рекламы). 6. Экономическое обоснование рекламной 
кампании

LMS-платформа − не предусмотрена

5.3. Описание контрольно-оценочных мероприятий промежуточного контроля по 
дисциплине модуля

5.3.1. Зачет
Список примерных вопросов
1. 1. Цели, задачи преимущества интернет-рекламы.
2. 2. История интернет-рекламы.
3. 3. Баннерная реклама.
4. 4. Поисковая рекламы.
5. 5. Контекстная реклама.
6. 6. Email-маркетинг.
7. 7. Тренды развития интернет-рекламы
8. 8. История продвижения с помощью Интернет.
9. 9. Social Media Marketing.
10. 10. Social Media Optimization.
11. 11. Поисковая оптимизация (SEO).
12. 12. Тренды развития связей с общественностью в Интернет
LMS-платформа − не предусмотрена

5.4 Содержание контрольно-оценочных мероприятий по направлениям 
воспитательной деятельности 
Направления воспитательной деятельности сопрягаются со всеми результатами обучения 
компетенций по образовательной программе, их освоение обеспечивается содержанием 
всех дисциплин модулей.


