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1. СТРУКТУРА И ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ  Интернет-маркетинг в бизнесе

1. • Объем дисциплины в 
зачетных единицах

• 3

2. • Виды аудиторных занятий Лекции
Лабораторные занятия

3. • Промежуточная аттестация Зачет

4. • Текущая аттестация • Домашняя работа • 1 

2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ (ИНДИКАТОРЫ) ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ Интернет-маркетинг в бизнесе

Индикатор – это признак / сигнал/ маркер, который показывает, на каком уровне 
обучающийся должен освоить результаты обучения и их предъявление должно подтвердить 
факт освоения предметного содержания данной дисциплины, указанного в табл. 1.3 РПМ-
РПД. 

Таблица 1

Код и наименование 
компетенции

Планируемые результаты 
обучения (индикаторы)

Контрольно-оценочные 
средства для оценивания 
достижения результата 

обучения по дисциплине
1 2 3

ПК-12 -Способен 
проанализировать, 
разработать и 
реализовать 
стратегию интернет 
продвижения 
информационного 
продукта или сервиса

З-1 - Изложить основы 
маркетинговых исследований
З-2 - Изложить основы 
потребительского поведения, 
основные поведенческие 
факторы, алгоритмы 
формирования 
потребительского спроса
З-3 - Сформулировать 
принципы, приемы и методы 
проведения анализа 
эффективности маркетинговой 
активности в информационно-
телекоммуникационной сети 
«Интернет»
З-4 - Описать особенности 
функционирования 
современных рекламных 
контекстно- медийных систем

Домашняя работа
Зачет
Лабораторные занятия
Лекции
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П-1 - Проводить исследования 
веб-сайтов конкурентов, 
каналов продвижения 
конкурентов и бюджетов 
реализации продвижения
П-2 - Использовать методы, 
программы и сервисы анализа 
поведения посетителей веб-
сайта
П-3 - Иметь практический опыт 
составления стратегии 
продвижения в 
информационно- 
телекоммуникационной сети 
«Интернет»
У-1 - Выбирать оптимальные 
технические, маркетинговые и 
информационно-аналитические 
методы исследования 
поведения конкурентов в 
информационно-
телекоммуникационной сети 
«Интернет»
У-2 - Анализировать поведение 
посетителей веб-сайта
У-3 - Обосновывать выбор 
каналов продвижения в 
информационно-
телекоммуникационной сети 
«Интернет»

3. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В 
РАМКАХ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ В БАЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЕ 
(ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ КАРТА БРС)

3.1. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по дисциплине

1. Лекции: коэффициент значимости совокупных результатов лекционных занятий 
– 0.5

Текущая аттестация на лекциях Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

домашняя работа 4,8 100
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лекциям – 0.5
Промежуточная аттестация по лекциям – зачет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по лекциям 
– 0.5
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2. Практические/семинарские занятия: коэффициент значимости совокупных 
результатов практических/семинарских занятий – не предусмотрено
Текущая аттестация на практических/семинарских 
занятиях 

Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– не предусмотрено
Промежуточная аттестация по практическим/семинарским занятиям–нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– не предусмотрено
3. Лабораторные занятия: коэффициент значимости совокупных результатов 
лабораторных занятий –0.5
Текущая аттестация на лабораторных занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

выполнение и защита лабораторных работ 4,16 100
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лабораторным 
занятиям -1
Промежуточная аттестация по лабораторным занятиям –нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
лабораторным занятиям – не предусмотрено
4. Онлайн-занятия: коэффициент значимости совокупных результатов онлайн-занятий 
–не предусмотрено
Текущая аттестация на онлайн-занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по онлайн-
занятиям -не предусмотрено
Промежуточная аттестация по онлайн-занятиям –нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по онлайн-
занятиям – не предусмотрено

3.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации курсовой работы/проекта 
Текущая аттестация выполнения курсовой 
работы/проекта 

Сроки − семестр, 
учебная неделя

Максимальная 
оценка в баллах

Весовой коэффициент текущей аттестации выполнения курсовой работы/проекта– не 
предусмотрено
Весовой коэффициент промежуточной аттестации выполнения курсовой 
работы/проекта– защиты – не предусмотрено

4. КРИТЕРИИ И УРОВНИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ  

 
4.1. В рамках БРС применяются утвержденные на кафедре/институте критерии (признаки) 
оценивания достижений студентов по дисциплине модуля (табл. 4) в рамках контрольно-
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оценочных мероприятий на соответствие указанным в табл.1 результатам обучения 
(индикаторам). 

Таблица 4
Критерии оценивания учебных достижений обучающихся 

Результаты 
обучения

Критерии оценивания учебных достижений, обучающихся на 
соответствие результатам обучения/индикаторам

Знания Студент демонстрирует знания и понимание в области изучения на 
уровне указанных индикаторов и необходимые для продолжения 
обучения и/или выполнения трудовых функций и действий, 
связанных с профессиональной деятельностью.

Умения Студент может применять свои знания и понимание в контекстах, 
представленных в оценочных заданиях, демонстрирует освоение 
умений на уровне указанных индикаторов и необходимых для 
продолжения обучения и/или выполнения трудовых функций и 
действий, связанных с профессиональной деятельностью.

Опыт /владение Студент демонстрирует опыт в области изучения на уровне 
указанных индикаторов.

Другие результаты Студент демонстрирует ответственность в освоении результатов 
обучения на уровне запланированных индикаторов.
Студент способен выносить суждения, делать оценки и 
формулировать выводы в области изучения.
Студент может сообщать преподавателю и коллегам своего уровня 
собственное понимание и умения в области изучения.

4.2 Для оценивания уровня выполнения критериев (уровня достижений обучающихся при 
проведении контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине модуля) используется 
универсальная шкала (табл. 5).

Таблица 5

Шкала оценивания достижения результатов обучения (индикаторов) по уровням 

Характеристика уровней достижения результатов обучения (индикаторов)
Шкала оценивания № 

п/п
Содержание уровня 

выполнения критерия 
оценивания результатов 

обучения
(выполненное оценочное 

задание)

Традиционная 
характеристика уровня

Качественная 
характеристи

ка уровня

1. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты в 
полном объеме, замечаний нет

Отлично 
(80-100 баллов) 

Высокий (В)

2. Результаты обучения 
(индикаторы) в целом 
достигнуты, имеются замечания, 
которые не требуют 
обязательного устранения

Хорошо 
(60-79 баллов)

Зачтено

Средний (С)
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3. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты не в 
полной мере, есть замечания

Удовлетворительно 
(40-59 баллов)

Пороговый (П)

4. Освоение результатов обучения 
не соответствует индикаторам, 
имеются существенные ошибки и 
замечания, требуется доработка

Неудовлетворитель
но 

(менее 40 баллов)

Не 
зачтено

Недостаточный 
(Н)

5. Результат обучения не достигнут, 
задание не выполнено 

Недостаточно свидетельств 
для оценивания

Нет результата

5. СОДЕРЖАНИЕ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ

5.1. Описание аудиторных контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине 
модуля

5.1.1. Лекции

Самостоятельное изучение теоретического материала по темам/разделам лекций в 
соответствии с содержанием дисциплины (п. 1.2. РПД)

5.1.2. Лабораторные занятия
Примерный перечень тем
1. Онлайн-индустрия: основные направления и бизнес-модели электронного бизнеса и 

коммерции. Рекламная кампания в сети Интернет
2. Выбор инструментов продвижения в социальных сетях
3. Создание и настройка объявлений в Яндекс Директ, GoogleAdwords
4. Разработка и создание макета сайта предприятия
5. SEO-оптимизация и продвижение сайта
6. Анализ спроса в сети Интернет. Web аналитика. Стратегическое планирование 

кампании и оценка трафика.
7. Основные принципы генерации входящего трафика веб-сайта - таргетинг, 

коммуникейшн-микс, тайминг
8. Основные принципы работы с аудиторией сайта
LMS-платформа
1. https://openedu.ru/course/misis/IM/

5.2. Описание внеаудиторных контрольно-оценочных мероприятий и средств 
текущего контроля по дисциплине модуля

Разноуровневое (дифференцированное) обучение.

Базовый

5.2.1. Домашняя работа
Примерный перечень тем
1. Поисковое продвижение сайта (SEO)
Примерные задания
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LMS-платформа
1. https://openedu.ru/course/misis/IM/

5.3. Описание контрольно-оценочных мероприятий промежуточного контроля по 
дисциплине модуля

5.3.1. Зачет
Список примерных вопросов
1. Формирование спроса или работа с имеющимся спросом.
2. Стратегии продвижения: лидогенерация, продажи, повышение узнаваемости, 

лояльность.
3. Портрет целевой аудитории
4. Типы клиентов
5. Лестница узнавания Бена Ханта.
6. Маркетинговая воронка.
7. Способы взаимодействия с целевой аудиторией
8. Рациональное и эмоциональное обоснование покупки
9. Принципы сегментации.
10. Ключевой персонаж
11. Анализ своего продукта.
12. Конкурентный анализ.
13. Выбор рекламных инструментов и способов привлечения
14. Формирование выгод и закрытие потребностей
15. Инструменты для отрисовки прототипа.
16. Структура посадочной страницы.
17. Принципы дизайна
18. Постановка задач на дизайн и контроль выполнения
19. Виды CMS, плюсы и минусы.
20. Проектное управление разработкой.
21. Структура рекламных кампаний.
22. Яндекс Директ
23. Google Ads
24. Реклама в социальных сетях
25. Вконтакте
26. Facebook/Instagram
27. Mytarget
28. Создание и оформление сообществ. Общие принципы. Инструменты
29. Виды и особенности систем аналитики
30. Основные принципы SEO
31. Цели SMM и его место в общей стратегии
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32. Подходы к SMM
33. Цели контент-маркетинга и его место в общей стратегии.
34. Виды контент-маркетинга
35. Формирование базы и подготовка писем для Email-рассылки
LMS-платформа
1. https://openedu.ru/course/misis/IM/

5.4 Содержание контрольно-оценочных мероприятий по направлениям 
воспитательной деятельности 

Направление 
воспитательной 

деятельности

Вид 
воспитательной 

деятельности

Технология 
воспитательной 

деятельности

Компетенц
ия

Результат
ы 

обучения

Контрольно-
оценочные 

мероприятия
ПК-12 З-1
ПК-12 З-1

Профессиональн
ое воспитание

учебно-
исследовательск
ая, научно-
исследовательск
ая
целенаправленна
я работа с 
информацией 
для 
использования в 
практических 
целях

Технология 
формирования 
уверенности и 
готовности к 
самостоятельной 
успешной 
профессиональн
ой деятельности
Технология 
самостоятельной 
работы

ПК-12 З-1

Домашняя работа
Зачет
Лекции


