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1. СТРУКТУРА И ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ  Продвижение сайта

1. • Объем дисциплины в 
зачетных единицах

• 3

2. • Виды аудиторных занятий Лекции
Лабораторные занятия

3. • Промежуточная аттестация Зачет

• Контрольная работа • 1 4. • Текущая аттестация

• Домашняя работа • 1 

2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ (ИНДИКАТОРЫ) ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ Продвижение сайта

Индикатор – это признак / сигнал/ маркер, который показывает, на каком уровне 
обучающийся должен освоить результаты обучения и их предъявление должно подтвердить 
факт освоения предметного содержания данной дисциплины, указанного в табл. 1.3 РПМ-
РПД. 

Таблица 1

Код и наименование 
компетенции

Планируемые результаты 
обучения (индикаторы)

Контрольно-оценочные 
средства для оценивания 
достижения результата 

обучения по дисциплине
1 2 3

ОПК-4 -Способен 
выполнять свои 
профессиональные 
функции в 
организациях 
различного типа, 
осознанно соблюдая 
организационные 
политики и 
процедуры

З-2 - Объяснять специфику и 
содержание профессиональных 
функций в организациях 
различного типа
П-1 - Самостоятельно или 
работая в команде, 
вырабатывать стратегии 
поведения в ситуациях, 
связанных с выполнением 
профессиональных функций, с 
учетом политик и процедур 
профессиональной 
деятельности, характерных для 
организаций различного типа
У-1 - Самостоятельно 
определять стратегии 
поведения в ситуациях, 
связанных с выполнением 
профессиональных функций, с 
учетом организационных 

Домашняя работа
Зачет
Контрольная работа
Лабораторные занятия
Лекции
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политик и процедур в 
организациях различного типа

ПК-4 -Способен 
исследовать книжный 
рынок, рынок 
электронных изданий, 
средств массовой 
информации и 
конкурентной среды с 
целью выработки 
маркетинговой 
стратегии 
издательского 
предприятия 
(Издательское дело)

З-1 - Изложить динамику 
развития печатных, 
электронных и интернет-
изданий на современном 
медиарынке в России и за 
рубежом
П-2 - Разрабатывать 
рекомендации  по 
совершенствованию 
предприятий книжного бизнеса 
на основе маркетингового 
анализа
У-2 - Выбирать методы 
распространения издательской 
продукции в зависимости от 
типа и уровня издания, 
особенностей его аудитории, 
региона, рыночной 
конъюнктуры

Домашняя работа
Зачет
Контрольная работа
Лабораторные занятия
Лекции

ПК-7 -Способен 
разрабатывать 
инновационные 
проекты в области 
редакционно-
издательских, 
информационных и 
маркетинговых 
технологий в 
издательском деле 
(Издательское дело)

З-2 - Объяснять специфику 
издательских проектов, этапов 
подготовки издания, зон 
редакторской ответственности, 
особенностей маркетинга и 
продвижения издания
П-2 - Разрабатывать концепцию 
и стратегическую программу 
деятельности издательского / 
книготоргового предприятия на 
книжном рынке и 
организовывать рекламные 
кампании
У-2 - Формулировать ключевые 
понятия, цели и задачи по 
рекламе и продвижению 
издательского продукта, 
опираясь на его 
концептуальные особенности

Домашняя работа
Зачет
Контрольная работа
Лабораторные занятия
Лекции

ПК-4 -Способен 
исследовать книжный 
рынок, рынок 
электронных изданий, 
средств массовой 
информации и 
конкурентной среды с 
целью выработки 
маркетинговой 

З-1 - Изложить динамику 
развития печатных, 
электронных и интернет-
изданий на современном 
медиарынке в России и за 
рубежом
П-2 - Разрабатывать 
рекомендации  по 
совершенствованию 

Домашняя работа
Зачет
Контрольная работа
Лабораторные занятия
Лекции
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стратегии 
издательского 
предприятия 
(Печатные, 
электронные и 
интернет-издания; 
Печатные, 
электронные и 
интернет-издания)

предприятий книжного бизнеса 
на основе маркетингового 
анализа
У-2 - Выбирать методы 
распространения издательской 
продукции в зависимости от 
типа и уровня издания, 
особенностей его аудитории, 
региона, рыночной 
конъюнктуры

ПК-7 -Способен 
разрабатывать 
инновационные 
проекты в области 
редакционно-
издательских, 
информационных и 
маркетинговых 
технологий в 
издательском деле 
(Печатные, 
электронные и 
интернет-издания; 
Печатные, 
электронные и 
интернет-издания)

З-2 - Объяснять специфику 
издательских проектов, этапов 
подготовки издания, зон 
редакторской ответственности, 
особенностей маркетинга и 
продвижения издания
П-2 - Разрабатывать концепцию 
и стратегическую программу 
деятельности издательского / 
книготоргового предприятия на 
книжном рынке и 
организовывать рекламные 
кампании
У-2 - Формулировать ключевые 
понятия, цели и задачи по 
рекламе и продвижению 
издательского продукта, 
опираясь на его 
концептуальные особенности

Домашняя работа
Зачет
Контрольная работа
Лабораторные занятия
Лекции

3. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В 
РАМКАХ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ В БАЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЕ 
(ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ КАРТА БРС)

3.1. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по дисциплине

1. Лекции: коэффициент значимости совокупных результатов лекционных занятий 
– 0.5

Текущая аттестация на лекциях Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

домашняя работа 7,7 100
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лекциям – 1
Промежуточная аттестация по лекциям – нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по лекциям 
– не предусмотрено
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2. Практические/семинарские занятия: коэффициент значимости совокупных 
результатов практических/семинарских занятий – не предусмотрено
Текущая аттестация на практических/семинарских 
занятиях 

Сроки – 
семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– не предусмотрено
Промежуточная аттестация по практическим/семинарским занятиям–нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
практическим/семинарским занятиям– не предусмотрено
3. Лабораторные занятия: коэффициент значимости совокупных результатов 
лабораторных занятий –0.5
Текущая аттестация на лабораторных занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

контрольная работа 7,14 100
Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лабораторным 
занятиям -0.5
Промежуточная аттестация по лабораторным занятиям –зачет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по 
лабораторным занятиям – 0.5
4. Онлайн-занятия: коэффициент значимости совокупных результатов онлайн-занятий 
–не предусмотрено
Текущая аттестация на онлайн-занятиях Сроки – 

семестр,
учебная 
неделя

Максималь
ная оценка 
в баллах

Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по онлайн-
занятиям -не предусмотрено
Промежуточная аттестация по онлайн-занятиям –нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по онлайн-
занятиям – не предусмотрено

3.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации курсовой работы/проекта 
Текущая аттестация выполнения курсовой 
работы/проекта 

Сроки − семестр, 
учебная неделя

Максимальная 
оценка в баллах

Весовой коэффициент текущей аттестации выполнения курсовой работы/проекта– не 
предусмотрено
Весовой коэффициент промежуточной аттестации выполнения курсовой 
работы/проекта– защиты – не предусмотрено

4. КРИТЕРИИ И УРОВНИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ  

 
4.1. В рамках БРС применяются утвержденные на кафедре/институте критерии (признаки) 
оценивания достижений студентов по дисциплине модуля (табл. 4) в рамках контрольно-
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оценочных мероприятий на соответствие указанным в табл.1 результатам обучения 
(индикаторам). 

Таблица 4
Критерии оценивания учебных достижений обучающихся 

Результаты 
обучения

Критерии оценивания учебных достижений, обучающихся на 
соответствие результатам обучения/индикаторам

Знания Студент демонстрирует знания и понимание в области изучения на 
уровне указанных индикаторов и необходимые для продолжения 
обучения и/или выполнения трудовых функций и действий, 
связанных с профессиональной деятельностью.

Умения Студент может применять свои знания и понимание в контекстах, 
представленных в оценочных заданиях, демонстрирует освоение 
умений на уровне указанных индикаторов и необходимых для 
продолжения обучения и/или выполнения трудовых функций и 
действий, связанных с профессиональной деятельностью.

Опыт /владение Студент демонстрирует опыт в области изучения на уровне 
указанных индикаторов.

Другие результаты Студент демонстрирует ответственность в освоении результатов 
обучения на уровне запланированных индикаторов.
Студент способен выносить суждения, делать оценки и 
формулировать выводы в области изучения.
Студент может сообщать преподавателю и коллегам своего уровня 
собственное понимание и умения в области изучения.

4.2 Для оценивания уровня выполнения критериев (уровня достижений обучающихся при 
проведении контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине модуля) используется 
универсальная шкала (табл. 5).

Таблица 5

Шкала оценивания достижения результатов обучения (индикаторов) по уровням 

Характеристика уровней достижения результатов обучения (индикаторов)
Шкала оценивания № 

п/п
Содержание уровня 

выполнения критерия 
оценивания результатов 

обучения
(выполненное оценочное 

задание)

Традиционная 
характеристика уровня

Качественная 
характеристи

ка уровня

1. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты в 
полном объеме, замечаний нет

Отлично 
(80-100 баллов) 

Высокий (В)

2. Результаты обучения 
(индикаторы) в целом 
достигнуты, имеются замечания, 
которые не требуют 
обязательного устранения

Хорошо 
(60-79 баллов)

Зачтено

Средний (С)
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3. Результаты обучения 
(индикаторы) достигнуты не в 
полной мере, есть замечания

Удовлетворительно 
(40-59 баллов)

Пороговый (П)

4. Освоение результатов обучения 
не соответствует индикаторам, 
имеются существенные ошибки и 
замечания, требуется доработка

Неудовлетворитель
но 

(менее 40 баллов)

Не 
зачтено

Недостаточный 
(Н)

5. Результат обучения не достигнут, 
задание не выполнено 

Недостаточно свидетельств 
для оценивания

Нет результата

5. СОДЕРЖАНИЕ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ МОДУЛЯ

5.1. Описание аудиторных контрольно-оценочных мероприятий по дисциплине 
модуля

5.1.1. Лекции

Самостоятельное изучение теоретического материала по темам/разделам лекций в 
соответствии с содержанием дисциплины (п. 1.2. РПД)

5.1.2. Лабораторные занятия
Примерный перечень тем
1. Трансформация коммуникативной модели «один ко многим» в модель «многие ко 

многим», принцип интерактивности
2. «PUSH» и «PULL» модели инициации коммуникативного процесса в интернете.
3. Основные принципы работы с аудиторией сайта
4. Анонсирование сайта в поисковых системах. Поисковая оптимизация.
5. Медиапланирование. Анализ эффективности интернет-рекламы. Веб-аналитика
LMS-платформа
1. нет

5.2. Описание внеаудиторных контрольно-оценочных мероприятий и средств 
текущего контроля по дисциплине модуля

Разноуровневое (дифференцированное) обучение.

Базовый

5.2.1. Контрольная работа
Примерный перечень тем
1. Оценка значимости фрагментов, системы выявления ключевых слов.
Примерные задания
Что такое семантическое ядро сайта?
Семантическое ядро сайта – это полный набор слов и словосочетаний (ключевых слов), 

описывающих определенный предмет, его характеристики. В частности, это слова, 
относящиеся к деятельности сайта или к деятельности компании, владеющей сайтом. 
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Семантическое ядро имеет важное значение для поисковой оптимизации, потому что 
именно на его основе строится поисковый механизм.

LMS-платформа
1. нет

5.2.2. Домашняя работа
Примерный перечень тем
1. Понятие и цели поисковой оптимизации.
Примерные задания
Что включает внутренняя оптимизация сайта?
• оптимизация контента при помощи ключевых слов (текстов, иллюстраций, 

заголовков);
• уникальность контента;
• структурирование контента;
• юзабилити сайта.

LMS-платформа
1. нет

5.3. Описание контрольно-оценочных мероприятий промежуточного контроля по 
дисциплине модуля

5.3.1. Зачет
Список примерных вопросов
1. Основные принципы работы с аудиторией сайта
2. Классификация потребителей по отношению к интернет-проекту.
3. Воздействие рекламных акций и других факторов на состав аудитории сайта.
4. Динамика формирования и изменения аудитории сайта под воздействием рекламы и 

других факторов
5. Тестирование эффективности поисковой оптимизации
LMS-платформа
1. нет

5.4 Содержание контрольно-оценочных мероприятий по направлениям 
воспитательной деятельности 

Направление 
воспитательной 

деятельности

Вид 
воспитательной 

деятельности

Технология 
воспитательной 

деятельности

Компетенц
ия

Результат
ы 

обучения

Контрольно-
оценочные 

мероприятия

Формирование 
информационно
й культуры в 
сети интернет

учебно-
исследовательск
ая, научно-
исследовательск
ая

Технология 
повышения 
коммуникативно
й 
компетентности

ПК-4 З-1
У-2

Домашняя работа
Контрольная 
работа


