Приложение

Аннотация модулей к образовательной программе

	Институт
	Высшая Школа Экономики и Менеджмента

	Направление 
(код, наименование)
	38.04.02 Менеджмент

	Образовательная программа (Магистерская программа)
	Маркетинг и управление проектом

	Описание образовательной программы
	Магистерская программа «Маркетинг и управление проектом» является уникальной, так как направлена на получение углубленного профессионального образования в сфере управления бизнесом и освоение комплекса компетенций маркетолога и менеджера проекта, необходимых для реализации стратегии импортозамещения. Обладающий такой высококвалифицированной подготовкой специалист имеет конкурентное преимущество на рынке труда, способен эффективно осуществлять взаимодействие в профессиональной среде, обладает социальной мобильностью и пользуется устойчивым спросом у работодателей.

Данная программа на сегодняшний день не реализуется ни в одном из российских вузов, формирует навыки, необходимые для совместной работы менеджера и инженера и ориентирована на целевую аудиторию, состоящую из выпускников как 38 УГН, так и других направлений. Она восполняет недостаток знаний, полученных в бакалавриате и требуемых в реальном секторе экономики.

Может быть представлена к аккредитации профессиональным сообществом Российской ассоциации управления проектами СОВНЕТ с возможным получением профессионального сертификата начального уровня.


	№ пп
	Наименования   модулей
	Аннотации модулей

	1. 
	Модули
	

	2. 
	Базовая часть
	

	3. 
	МБ1.1. Методологические основы менеджмента

	Модуль является обязательным для студентов-магистрантов всех образовательных программ направления 38.04.02 Менеджмент, подготавливает студентов к освоению вариативной части дисциплин конкретной магистерской программы «Маркетинг и управление проектом» и является интеллектуальной основой для освоения всей магистерской программы. Дисциплины модуля углубляют знания магистранта в области управленческой экономики и теоретических вопросов менеджмента.
В состав модуля входят следующие дисциплины: Управленческая экономика, Методы исследования в менеджменте, Теория организации и организационное поведение.

	4. 
	МБ1.2. Корпоративная стратегия и финансы


	Модуль является обязательным для студентов-магистрантов всех образовательных программ направления 38.04.02 Менеджмент, подготавливает студентов к освоению вариативной части дисциплин конкретной магистерской программы «Маркетинг и управление проектом» и является интеллектуальной основой для освоения всей магистерской программы. Дисциплины модуля расширяют кругозор студентов в области корпоративных финансов и современной стратегии предприятий.
В состав модуля включаются такие дисциплины: Современный стратегический анализ, Корпоративные финансы.

	5. 
	Вариативная часть
	

	6. 
	М1.1. Модуль «Маркетинговое сопровождение проектной деятельности»


	Изучаются особенности маркетингового коммуникационного сопровождения проектной деятельности, заключающиеся в многоуровневости аудиторий воздействия и непрерывности к трансформируемости по этапам жизненного цикла проекта. Дисциплины блока позволяют формулировать систему знаний об основных инструментах политики маркетинга, об особенностях использования изученных инструментов в проектно-ориентированных программах, с целью взаимного усиления всех маркетинговых инструментов отдельного проекта и организации в целом.
В состав модуля включаются следующие дисциплины: Стратегический маркетинг, Сетивизация бизнеса и маркетинг партнерских отношений, Управление маркетинговой информацией, Управление маркетингом. 

	7. 
	М1.2. Модуль «Управление проектной деятельностью»


	Дисциплины модуля направлены на получение знаний в области календарно-сетевого планирования производства работ, интеграции со сметной системой, коллективной работой с календарным план-графиком, внедрением информационной системы проектного управления и т.д. Полученные знания позволяют работать в области Управления проектами.  Кроме того, предполагается овладение базовыми комплексными представлениями о подходах, процедурах и ключевых инструментах эффективного управления проектами в различных отраслях и сферах деятельности.
Модуль содержит такие дисциплины: Психология управления, Управление проектами в отраслях и сферах, Информационные технологии в управлении проектами, Контрактинг и управление рисками, Лин-технологии.

	8. 
	Модули по выбору студента
	

	9. 
	1 группа выбора
	

	10. 
	М1.3. Модуль «Тактический маркетинг»


	Дисциплины модуля направлены на изучение тактических способов и маркетинговых средств для активизации процесса поиска клиентов и продвижения продукции в краткосрочном временном промежутке. Модуль нацелен на изучение новых видов и модификации потребительской продукции и товаров промышленного назначения, отличающихся улучшенными свойствами, а также удовлетворяющие новые виды потребности на рынках B2B и B2C.
В состав модуля включены: Маркетинг потребительских и производственных товаров, Интегрированные маркетинговые коммуникации и Интернет-маркетинг, Стоимостной инжиниринг и оценка эффективности проекта, Проектно-сметное дело.

	11. 
	М1.4. Модуль «Сервисное обеспечение проектной деятельности»


	Изучение модуля объединяет знания, полученные по курсам стратегический маркетинг, сетевизация бизнеса и МПО, управленческая экономика. Модуль предполагает поэтапное освоение студентами базовых элементов бизнес-статистики, начиная от получения представлений о роли статистики в маркетинге и управленческой практике и заканчивая оцениванием полученных в ходе анализа статистических выводов на предмет их надежности и пригодности для обоснования маркетинговых решений в управлении предприятием. Дисциплины модуля нацелены на изучение методик анализа рыночной ситуации, состояние тенденции развития рынков B2B и B2C.
Модуль включает такие дисциплины: Маркетинг делового сервиса, Пропедевтическая андрагогика, Статистические методы управления маркетингом, Контроллинг.

	12. 
	2 группа выбора
	

	13. 
	М1.5. Модуль «Коммуникационное сопровождение проектной деятельности»
	Дисциплины модуля знакомят студентов с современными теориями и техниками переговорного процесса, способствует овладению навыками ведения переговоров. Знания в области бренд-менеджмента позволяют оптимизировать объем временных, организационных, административных и человеческих ресурсов, необходимых для создания нематериальных активов компании, повышения ее рыночной стоимости. 
Модуль включает: Брендинг и бренд-менеджмент, Управление переговорами.

	14. 
	М1.6. Модуль «Специальные вопросы маркетинга услуг»

	Модуль состоит из дисциплин, раскрывающих дополнительные знания в области маркетинга услуг на примере маркетинга образовательных услуг и маркетинга медицинских услуг. Дисциплины модуля раскрывают возможности маркетинга в сфере услуг, знакомят с концептуальными основами, основными понятиями, принципами и направлениями маркетинга медицинских и образовательных услуг как теоретического, так и практического характера.
Модуль содержит: Маркетинг образовательных услуг, Маркетинг медицинских услуг.

	15. 
	Практики, в том числе научно-исследовательская работа
	Модуль включает: Учебную практику, Производственную практику, Преддипломную практику, НИР.


	16. 
	Учебная практика
	Учебная практика предполагает получение первичных профессиональных навыков (стандарт 3+) в педагогической деятельности. Целью практики является формирование способности разрабатывать учебные программы и методическое обеспечение управленческих дисциплин, а также применять современные метолы и методики в процессе их преподавания. 

	17. 
	Производственная практика
	Производственная практика предполагает получение профессиональных умений и опыта в профессиональной деятельности. Целями практики являются: углубление и закрепление теоретических знаний и умений, полученных в процессе освоения дисциплин магистерской программы; приобретение магистрантами практических навыков и компетенций в профессиональной деятельности в сфере экономики, менеджмента и маркетинга; самостоятельный анализ существующих форм организации управления, разработка и обоснование предложений по их совершенствованию и осуществление научных исследований в области маркетинга и менеджмента, сбор и обработка материала для написания разделов магистерской диссертации; приобретение навыков оформления и предоставления результатов научных исследований. 

	18. 
	Преддипломная практика
	Преддипломная практика проводится для выполнения выпускной квалификационной работы и является обязательной. Цели практики являются: закрепление знаний, умений и навыков, полученных магистрантами в процессе изучения дисциплин магистерской программы; изучение фундаментальной и периодической литературы, нормативных и методических материалов по вопросам, разрабатываемым студентами в магистерской диссертации; подтверждение актуальности и практической значимости избранной магистрантом темы исследования; сбор, систематизация и обобщение практического материала для использования в магистерской диссертации и подготовка опубликования тезисов или статьи для выступлений на конференциях, семинарах и иных научных мероприятиях. 

	19. 
	НИР
	Научно-исследовательская работа обучающихся является обязательным разделом основной образовательной программы магистратуры и направлена на формирование общекультурных и профессиональных компетенций в соответствии с требованиями ФГОС ВО и ОП университета.
В ходе проведения НИР магистранты должны использовать различные методы сбора, регистрации и обобщения информации, в том числе с помощью программы Консультант-плюс, официальных сайтов государственных органов и социальных фондов.

	20. 
	Государственная итоговая аттестация
	Целью государственной итоговой аттестации является установление уровня подготовленности обучающегося, осваивающего образовательную программу магистратуры, к выполнению профессиональных задач и соответствия его подготовки требованиям Федерального Государственного Образовательного Стандарта Высшего Образования  (требованиям образовательного стандарта, разрабатываемого и утверждаемого университетом  самостоятельно)  и Общей характеристикой Образовательной программы  высшего образования (далее ОХОП) по направлению подготовки или специальности высшего образования, разработанной на основе образовательного стандарта.
Итоговая государственная аттестация включает в себя:

- Итоговый междисциплинарный экзамен

- Подготовку и защиту выпускной магистерской диссертации.


Руководитель ОП  













           И.В. Котляревская, д.э.н.                                 профессор, зав. кафедрой маркетинга
